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Criar ou destruir valor?









Quem nao faz contas?
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inipreco

Na Rua Alexandre Herculano, 43
(cruzamento com a Rodrigo da Fonseca),
nova forma de vender: a mais barata.
Podemos faze-lo porque:

Reduzimos ao minimo a nossa margem de lucro

As nossas instalagdes nao tém qualquer luxo; s3o
simples mas funcionais

N3o_ hA despesas de etiquitagem das-produtos
Reduzimos ao minimo indispensavel O nosso pessoal

Nao gastamos dinheiro em sacos: O cliente usa o
seu proprio saco

As nossas caixas operam com a maior rapidez possivel

Reduzimos ao estrictamente indispensavel os custos
de divulgagdo publicitaria

0s bens que vendemos sao essenciais e nao supérfluos
0 stock & pequeno, portanto reduzimos as despesas de
armazenamento

Tudo isto reduz ao minimo a despesa com mao de obra
e servigos complementares de manutengao

Estas sao as dez razdes por que Os bens indispensaveis
chegam até ao consumidor
aos pregos mais baixos do mercado no

inipreco

&
ORA VE }A MQOUE ’ Rua Alexandre Herculano, 43
VFF (cruzamento com a Rodrigo da Fonseca),
L A L)




MINIPRECO

AUTO SERVICO DESCGONTO

APERITIVOS E FRUTOS SECOS

,‘\p rm\m T
Batata F

Caju ¢/ Sa
Pinhdo ¢

Frutos Secos

Améndoa ¢ /\.\In l'nb
.\lwlu de Noz ¢ Pinho Fmb..
Nozes ¢/ Casca 500 gr
Sultanas Emb.

AZEITES, OLEos E MARGARINAS
Azeites

Azeite o Gf1 Lt

Azcite Extra Gf 1 Lt

Oleos

¢ Cavalos conj. de 3 Gfs 1,5

Cervejas e Refrigerantes
SAGRES ¢ SUPER BOC }\ 0,33
1

Ale SCHWEPPES n'*~

Trinaranjus La

Destilados

¢ S¢co), Tinto .

Rétulo Vermejho .

109.00

197.5
920.00

Preco Baixo Alta Qualidade
Invista comprando em MINIPRECO
Compare os n/ precos

d COM 8 CONCOrrénciz
CAFES E CHAS

Cafés

¢ Moido Pc )«: or

Presu m—cmh em v LLUL‘\J‘_(((‘S
Presunto — emb. em vécuo cart. 200 g
Salpiciio — ¢mb. em vicuo kg

CEREAIS E

Arroz C

LEGUMES SECO.»

CHOCOLATES E DROPS

es Favorita
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http://cacapromocoes.blogs.sapo.pt/
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2.7 EM TODOS 05 [\.ﬁ
PrECD ., BRINQUEDOS

IMPRE 3 .

TODA A CARNE

DE VITELA, VITELAO E NOVILHO
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20%

DESCONTO IMEDIAT 0
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ESTA SEMANAY

[2)
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17°A 18 DE ABRIL )

OS FRESCOS SAO A NOSSA ESSENCIA
E A QUALIDADE A NOSSA MARCA!

BACALHAUD

AS ESPECIAISDO T,

RONTO A ENCOMENDAR, PRONTO A LEV

Punge doc
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EU SOBREVIVI
A0 1% DE MAID

u so querl'a um
pacote
de manteiga!




Unica, Excepcional e Irrepetivel

LOAA P s

TODAS AS SEMANAS O PINGO DOCE TEM VINDO A OFERECER

OPCORTUNIDADES UNICAS DE POUPANCA REAL E IMEDIA

e
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NA 1 Y SEMANA DE MAID VOLTAMOS A REFORCAR AINDA MAIS AS POUPANCAS
PARA AS FAMILAS PORTUGLESAS NO ENTANTO, GOUSTARIAMOS DE INFORMAR

OS5 NOSSOS CUENTES QUE A CAMPANHA QUE © PINGO DOCE FEZ NO
DIA 1 DE MAIO 2012 FOI UNICA, EXCEPCIONAL E IRREPETIVEL
NOS TERMOS EM QUE CCORREU.
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PROMOGOES

O QUE SAO ?



PROMOGOES

“Conjunto de Incentivos, maioritariamente
de curto prazo, criados para estimular a
compra mais frequente/maior quantidade
de determinados produtos/servicos pelos
consumidores ou distribuidores.”

Philip Kotler
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MRS, BUVE
CHICKEN




PROMOCOES

ORGANIC
(ORANGES, CALIF ALB $3 99

4LB

$2.99

With BONUSC /\RI)

UNIT PRICE: PER:

P L A POUND

| ¥ ou \;::l\’(‘ $1 00

pires: O5/08/04 <
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We Bring The Dollar
Store To You!
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NAO PROMOGCOES #B
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NAO PROMOGOES  #§5




NAO PROMOCOES

€ un

POSTAS DE BACALHAU CONG
PINGO DOCE 900G




2016 comecou
bem...




Intensidade promocional
duplicou em 5 anos

2008 — 21%

2015 -41%

Fonte:Nielsen Market Track
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POUPANCA IMEDIATA

EM TODOS

OS5 PRODUTOS DESTAS MARCAS

HIPER DESCONTO
CONTINENTE

Conforama
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Promocodes crescem a 2 digitos...

12% 10% 19%

Fonte: Nielsen Price & Promo Analysis



Peso das promocoes

em Portugal (40%)

acima da média europeia

Nielsen Shopper Trends 2015

Portugueses entre
0S mais obcecados
POr Promocoes

(+ de 60%)




8% “Raramente mudo de loja

52% dos shoppers portugueses
in Shopper Trends 2015

“Procuro as promogoes e
depois decido as marcas

V4

40% dos shoppers portugueses
in Shopper Trends 2015




A40% dos lares

/8% das vendas
em promocoes

Fonte: Nielsen Homescan 2015



Onde se procuram as promocoes?

90%

73%

© Can Stock Photo - csp12111315

Fonte: Nielsen Price & Promo Analysis



DESCONTO IMEDIATO

2/3 DAS PROMOCOES



40 % das promocdes ndo geram
incremento nas referéncias

€ dpPeNnas

25% das promocdes geram
Incremento na categoria

Fonte: Nielsen Price & Promo Analysis



Mais de metade das promocdes
sao desperdicadas

€ dpeNnas

45% das vendas promocionais
sao convertidas em vendas
Incrementais

Fonte: Nielsen Price & Promo Analysis



Categorias mais dependentes de Promocoes:

65%

|’ 61%

Fonte: Nielsen hipers + supers

55‘,.1



Categorias Mais eficientes em Promocoes:

68%

61%

60%

Fonte: Nielsen hipers + supers




Como Garantir Que
?



Promocoes com Valor
Tém

ESTRATEGICO TATICOS




Promocdes com Valor

Utilizam Diversas




Reducao Preco

Concursos

Colecionismo

Folheto Publicitario

Topos Gondola/llhas

Vales Desconto/Cupoes
Promotora Ponto Venda
Brindes

Banded Pack/Produto Gratis
Amostras Gratuitas



Promocdes com Valor

Ato de Gestao




Promocoes —

Rentabilidade Promocional
MBS
Custos Teécnicos
Perda Lucro

Indicadores (com/sem Promoc3o)
Quantidade Vendida
Faturacao
Rentabilidade
Etc.




AS ORGANIZACOES COM UMA POSTURA DE VALOR ACRESCENTADO

NAO BAIXAM OS SEUS PRECOS RELATIVAMENTE AOS SEUS
CONCORRENTES

MAS SIM
OS CUSTOS DOS SE
—~

MICHAEL HAMER

 http://sicnoticias.sapo.pt
- 4-16-blogue-ajuda-portugueses-a-




WWW.CONFERENCIASROUSSEAU.PT



Algumas Fotos Extra
Sao fotos de promocoes recentes

Ver se as aproveitamos para algum dos
slides



JUMBO CONTINENTE

CONTINENTE

HIPER
POUPANCA

SUPER
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ANTI-CRISE '

NAS VIATURAS DE SERVICO CAETANO RETAIL /
CLIQUE AQUI ‘oo cimns




INIcio VANTAGENS SIMULADOR HDERIR CONTACTOS FAQ'S

TAEG 24,2%.







@ [ | ENTREGA RAPIDA E GRATIS
Lo E ) que precisa, rapido e gratis

DISPONIVEL ONLINE E CONTACT CENTER
Descontos Exclusivos Onlinel

Multifungbes

anon Pixma MG 7750

169,90€

INSYS GARMIN
199€ 179€
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